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Schiilerinnen und Schiiler miissen den
Umgang mit dem Computer erlernen.
Zweifellos. Auch die Auseinandersetzung
mit Fernsehen oder Comics, Internet oder
Handy, mit Werbung oder einer Schiiler-
zeitung gehdren zur zeitgemdssen Medien-
bildung. Die Grundfrage liegt aber tiefer:
Wie gelingt es, Kinder auf das Leben in
der ]VIteiengesellschaft yorzubereiten?
Welche Fihigkeiten brauchen sie, um
sich in dieser rasant verdndernden Welt
zurecht zu finden? — Diesen Fragen muss
sich die Schule heute stellen. Und auch
wenn niemand mit Sicherheit sagen
kann, welche Fihigkeiten in zehn Jahren
tatsichlich gebraucht werden — dispen-
siert ist die Schule von diesen Uberlegun-

gen nicht.
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MEDIENBILDUNG

Medien spielen heute in unserer Gesell-
schaft eine zentrale Rolle. Sie begleiten uns
vom Morgen bis zum Abend, in Beruf und
Freizeit, spielen eine Rolle in Wirtschaft
und Kultur usw. In keiner Gesellschaft zu-
vor waren Medien so wichtig wie fiir uns.
Stehr (1994) spricht von Wissensgesell-
schaft, Jarren (2001) von Mediengesell-
schaft, um diese zentrale Rolle der Medien

" bzw. der Information deutlich zu machen.

Dies fiihrt zu einer Reihe von Herausforde-
rungen, die wir als Schule, ja als Gesell-
schaft iiberhaupt, bewiltigen miissen. Die-
se Herausforderungen sollen in einem ers-
ten Teil skizziert werden:
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1. Zunehmend mehr Medien

Jahrhunderttausende kommunizierten un-
sere Vorfahren miindlich. Dies beschriink-
te automatisch die Menge an Informatio-
nen, mit denen man sich auseinandersetzen
musste. Wichtigste Bildungsaufgabe war,
das vorhandene Wissen an die¢ nichste Ge-
neration weiterzugeben. Eine bedeutende
Weiterentwicklung war damit stark einge--
schrénkt. :

Mit der Erfindung der Schrift vor gut
5000 Jahren begann eine Entwicklung, de-
ren Ende noch nicht abzusehen ist. Mit der
Speicherung von Wissen durch die Schrift
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Zunehmende Informationsflut

Abnehmende Giiltigkeitsdauer der Informationen

wurde es namlich moglich, Wissen zn ak-
kumulieren und an die néichste Generation
weiterzugeben. Erstmals war die Kommu-
nikation nicht mehr an die direkte Begeg-
nung gebunden. Um die Zeitenwende er-
folgte die Erfindung der Schriftrolle, nach
weiteren 1500 Jahren der Buchdruck. In
den letzten Jahrzehnten kamen immer
schneller neue Erfindungen dazu: Zeitun-
gen. Fotografie, Telefon, Film, Radio,
Fernsehen usw. Mit der Erfindung des
Computers, der nun sogar noch Informa-
tionen verarbeiten konnte, war ein weite-
rer einschneidender Schritt erfolgt.

Dies fiihrt aus verschiedenen Griinden zu

zentralen Herausforderungen:

* Die Gesellschaft muss laufend lernen,
neue Medien sinnvoll zu integrieren.
Dies betrifft Eltern in der Erziehung,
politische Rahmenbedingungen miissen

geschaffen oder angepasst werden, die
Wirtschaft ist durch die Entwicklung
herausgefordert usw. Bisher konnen wir
noch nicht einmal behaupten, dass wir
als Gesellschaft einen konstruktiven
Umgang mit dem Fernsehen realisiert
haben, bereits sind wir mit . Internet,
Computerspielen, Handy usw. konfron-
tiert.

Die rasante technologische Entwicklung
erfordert viel Geld fiir die Infrastruktur
und Zeit, um diese zu installieren und zu

‘bedienen. Das betrifft alle gesellschaftli-

chen Institutionen, Wirtschaft und Ver-
binde, Verwaltung und Non-Profit-Or-
ganisationen, es betrifft Eltern und die
Schule. Jahrzehnte geniigten fiir das
Schulzimmer Kreide und Wandtafel.
Heute braucht es Video und CD, Com-
puter und Beamer, Fotoapparat und
Drucker, Lern- und Ubungsprogramme
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usw. Sind wir bereit, den Schulen die
Infrastruktur mit entsprechendem Sup-
port zur Verfliigung zu stellen, um auch
neue Medien zu integrieren? Bei dieser
Frage entscheidet sich auch, ob wir kon-
kurrenzfihig bleiben wollen.

* Medien und ICT verdnderten in den letz-

ten Jahren in rasantem Tempo Wirt-
schaft und Gesellschaft. Dies fiihrt zur
laufenden Herausforderung, im welt-
weiten Wettbewerb zu bestehen, und
setzt alle gesellschaftlichen Systeme un-
ter Druck. Nur mit einer laufenden An-
passung konnen die Konkurrenzfihig-
keit und damit auch entsprechende Ar-
beitsstellen gewahrleistet werden. Was
fiir die Vergangenheit geniigte, geniigt
nicht automatisch auch fiir die Zukunft.
Die rasche Entwicklung brachte dabei
auch eine historisch vollkommen neue
Erfahrung: Immer mehr sind Lehrkriifte
herausgefordert, laufend neu dazu zu
lernen. Oft genug wissen und konnen
Schiilerinnen und Schiiler im Bereich
von Medien und ICT mehr als ihre Lehr-
krifte. Gerade dies erfordert von Schu-
len neue Ideen und Konzepte.

2. Zunehmende Informationsmenge,
abnehmende «Haltbarkeit»

Die technische Entwicklung fiihrte nicht
nur zu einer Medienvielfalt, sondern auch
zu immer leistungsfihigeren Medien. Da-
her wichst auch die verfiigbare Informa-
tionsmenge immer schneller. Friiher war
das Beschaffen von Informationen die
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grosse Herausforderung, heute leiden wir
an einem Zuviel von Informationen.
Biologisch sind wir noch immer auf eine
Welt ausgerichtet, in der ein Mehr an Infor-
mation immer auch ein Gewinn war.
Wihrend sich das Gehirn in den letzten
Jahrtausenden kaum veriinderte, hat die
Informationsmenge, die heute verarbeitet
werden muss, exponentiell zugenommen.

. Dem gegeniiber steht eine abnehmende Giil-
tigkeitsdauer des Wissens, die wesentlich
durch die rasante technische Entwicklung
und die damit verbundenen Verinderungen
bewirkt wird. Als mein Vater vor 50 Jahren
seine Berufslehre abschloss, war er iiber-
zeugt, das fiir sein Berufsleben lange giiltige
Wissen erworben zu haben. Heute ist nicht
einmal mehr sicher, ob das in einer Berufs-
ausbildung vermittelte Wissen am Ende der
Ausbildung noch aktuell ist. Das heisst also:

Wir haben nicht nur immer mehr Informa-

tionen, sondern viele von ihnen sind auch
immer rascher nicht mehr giiltig.

Die Informationsverarbeitung, insbeson-
dere auch das rasche Aussortieren von
unndtigen Informationen, wird damit zu
einer zentralen Fahigkeit in der Wissens-
gesellschaft.

3. Bilderflut und audiovisuelle Medien

Jahrzehntelang bereitete die Schule zuver-
lssig auf eine Welt vor, in der neben dem
Rechnen das Lesen und Schreiben die zen-
tralen Kulturtechniken waren. Léngst le-
ben wir heute aber in einer Welt, in der
auch Bilder und Téne, insbesondere auch
kombinierte Medienbeitrdge als audiovi-
suelle Medien zentrale Bedeutung haben.
Plakate am Arbeitsweg, Fernsehbilder,
lustrierte, Flugblitter und Prospekte,
Internetseiten, Tabellen und Grafiken,
Kino- und Fernsehen oder das Fotografie-
ren gehoren heute genauso zum Alltag wie
frither das geschriebene Wort. Will die
Schule also auf eine multimediale Welt
vorbereiten, so darf sie sich nicht auf das
Lesen und Schreiben von sprachlichen
Texten beschrénken.

Konsequent forderte daher Doelker (vgl.
dazu z.B. 2001) schon frith: Wer A fiir
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«Lehrkrifte mit einer Ausbildung von gestern
unterrichten nach Lehrplidnen von gestern
und mit Lehrmitteln von gestern
Kinder, die in der Welt von morgén bestehen miissen.

Das ist die grosse Herausforderung der Schule heute.»

Alphabetisierung sagt, muss auch B fiir
Bildalphabetisierung und C fiir Computer-
Alphabetisierung sagen. Das heisst also:

- Wenn die Schule im heutigen Kontext auf

das Leben vorbereiten soll, muss sie Bilder
und Tone in ihren vielfaltigen Kombina-
tionen genauso ernst nehmen wie friiher
die sprachlichen Texte. Zudem miissen die
Grundfihigkeiten im Umgang mit dem
Computer als dem wichtigsten und vielfil-
tigsten Medium unserer Zeit systematisch
gefordert werden.

So steht beispielsweise bereits dem Ziircher
Lehrplan von 1991 ein erweiterter Textbe-
griff zugrunde. Ein Text kann Sprache,
Bilder und Téne umfassen. Einen Text
lesen, das kann heissen: eine Fernsehsen-
dung, eine Tonbildschau oder eine Grafik
lesen. Einen Text schreiben kann heissen:
Eine Power-Point-Priisentation, eine kur-
ze Videosequenz oder eine Internetseite ge-
stalten.

Diese Neudefinition von Texten ist zwar
revolutiondr, die Umsetzung in den Schu-
len erfolgt bislang allerdings nur langsam.

4. Permanente Verfiigharkeit

Die permanente Verfligbarkeit von Medien
und Medienbotschaften zur Individual- und
Massenkommunikation bietet ebenfalls
neue Herausforderungen. Grundsitzlich

wird sie positiv empfunden. Immer und

iiberall mit dem Handy erreichbar. Immer
und iiberall auf alle Medien Zugriff.

Noch vor 40 Jahren gab es am Schweizer
Fernsehen den Dienstag als sendefreien
Tag. Und dass der Sendebetrieb von Radio
und Fernsehen nachts eingestellt wurde,
war selbstverstindlich. Neben einer Pro-
gramm-Vervielfachung sind wir lingst
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konfrontiert mit einer Fiille von 24-Stun-
den-Programmen in vielen Sprachen. Und
iiber Internet-Dienste stehen Medien-

beitréige ohnehin jederzeit iiberall zur Ver-

fligung.

Das heisst aber auch: Die Selektion und Be-
schriinkung erfolgt nicht mehr automatisch
auf Grund der Verfiigharkeit, sondern sie
muss beim Konsumenten erfolgen. Damit
sind die Medien auch davernde «Verfiih-
rer». Wann immer ich Enttiuschungen er-
lebe oder Langeweile verspiire, wenn ich
eine unangenehme Aufgabe erledigen muss
oder gerade etwas miide bin, wenn das Wet-
ter meine Pline durchkreuzt oder ich mich
in der Fiille von Freizeit-Moglichkeiten

nicht zurecht finde: Medien stehen zur Ver- -

fligung, liefern Abwechslung und Autheite-
rung, Action und Spannung, bringen
Lebensgeschichten und Gespriiche, Spiele

und Erotik. Was im realen Leben mit eige-

ner Anstrengung verbunden ist, steht mir

“im Fernseher oder Computer zur freien

Verfligung. Was im realen Leben auch zu
Enttiuschungen fiihren kann, kann ich in
der eigenen Stube gefahrlos erleben.

Eine besondere Herausforderung ist dabei
das stetige Abwégen von kurz- und lang-
fristigem Nutzen. Emotionen, Spass und
Unterhaltung sind zwar kurzfristig an-
genehm, doch in der Regel nicht von
langfristigem Nutzen. Das Verfolgen von
fremden Lebensgeschichten ist zwar ge-
fahrlos, aber eigene Erfahrungen kann ich
damit nicht machen. Hier ist eine hohe
Selbstkompetenz im Umgang mit Medien
bzw. im Umgang mit der eigenen Freizeit
gefordert. Es ist einfach, im Film mit hun-
gernden Menschen mitzufithlen — aber die
Welt veréindert sich deswegen nicht.

Auch in der Individualkommunikation be-
deutet ein Mehr an Moglichkeiten noch




nicht zwingend auch ecinen Gewinn an
Kommunikation. Nur weil ich per Handy

jemanden jederzeit erreiche. ist noch nicht
gewiihrlestet, dass wir auch tiber wichtige

IFragen sprechen. Und schhiesslich kann die
dauernde Verfigharkeit auch dazu Rihren.
dass wir uns nicht mehr aul die Personen
cinfassen, mit denen wir gerade zusammen
sind. sondern unsere eigene kleine Welt mit
uns mitnehmen. leh lasse mich im Zug oder
aul einer Reise nicht auf neve Begegnungen

cem. denn meine Gespriichspartnerinnen

und -partoer kommen ja iiberhall hin mit.

S. Omnipriisente Werbung

Parallel zur Ausweitung der Medien und
der Entwicklung hin zur permanenten
Verfigharkeit der Medien erfolgte auch die
Vervielfachung der Werbebotschalten. die

auf uns einstromen. Bereits vor dem ersten

Kindergartentag werden Kinder mit Tau-

1

senden von Werbebotschaften konfrontiert,
Wiihrend offene Formen wie Inserate oder
Fernsehwerbung gut als Werbung erkannt
werden konnen (und trotzdem wirken).
sind viele Werbebotschalten kaum als sol-
che erkennbar. sondern versteekt in Pro-
duct Placement. Sponsoring oder fertigen
Medienberichten aus Public Relations-
Abtetlungen: Da sind beispielsweise Music-
stars und Buchautorinnen zu Gast in Talk-
Sendungen. - Was die Zuschauerin nicht
weiss: Der entsprechende Fernsehsender,
der Buchverlag und CD-Produzent ge-
horen demselben Medienkonzern ...

Wer ein «Bravor oder «Miidehen» durch-
blittert. stellt fest. dass die Unterscheidung
zwischen Textund Werbung oft kaum mig-
lich ist. Hier wie dort geht es um Schin-
hettstipps und aktuelle Musikstars. hier wie
dort wird vermittelt. welche Kleider. wel-
che Freizettheschiiftigungen eder Ferien-
destinationen «iny oder «out» sind.
Zudem: Eine cinzelne Werburg kann von
uns auch analysiert und hinterfragt wer-
den. So vielfiiltig aber die Produkte. fir
die geworben wird - im Hintergrund steht
stets die Botschalt: «Willst du gliicklich
sem. dann konsumiere!» Stimmt das tat-
siichlich?

Gerade die Auseinandersetzung mit beein-
fussender Kommunikation setzt also Men-
schen voraus. die sich fundiert eine eigene
Meimung bilden kénnen. Wer nicht weiss,
wer er ist. was er will und was er kann, ist
in einer Umwelt verloren. wo uns dauernd
gesagt wird. wic wir sein und was wir wol-
len sollen.

0. Wirklichkeit aus zweiter Hand

Medien haben vielfiltige Wirkungen (2. B.
Bonfadelli 2001). Deren Erforschung er-
wetst sich als hochkomplex. vor allem weil
zahlreiche Medienwirkungen nicht dirckt
erfolgen. Medien verstiirken oft bereits
vorhandene gesellschaftliche Phiinomene
und Tendenzen.

Eine der wichtigsten Wirkungen ist jedoch
die: Medien erschalten fiir uns die Wirklich-

keit, Uber weitaus die meisten Dinge auf

dieser Welt sind wir nicht direkt und aus
cigener Erfahrung informiert. sondern aus
den Medien. Wo immer wir keinen direkten
Einblick haben (und das ist fiir die meisten
Linder auf dieser Welt. die meisten Lebens-
bereiche. die meisten anderen Haushalte
oder Biografien der Fall!). sind wir von der
medialen Darstellung abhiingig.

Wir machen uns ein Bild iiber die Situa-
tion i Irak. wir bilden unsere Meinung zu
ciner Volksabstimmung. wir entscheiden
uns [iir eine Berufsausbildung usw. Und

stets bauen wir unser Bild der Realitiit aul”

der Basis von Medienbotschaften auf. Das
heisst also: Wie die Welt ist, wissen wir zu
cinem ganz kleinen Teil aus eigenen Frfah-
rungen und zum grissten Teil setzen wir
unser Weltbild aus Mosaiksteinchen von
vermittelter Wirklichkeit zusammen.

Die Auseinandersetzung mit der Wirklich-
ket wird damit zu einer Grundfrage der

Mediengesellschalt tiberhaupt: Was ist [iir
uns Wirklichker(? So emfach die Frage. so
schwierig die Antwort. Meine eigene Er-
fahrung ist zwar unmittelbar, sie ist aber
immer ein Einzelfall und an einen subjekti-
ven Standpunkt gebunden. Sie muss in vie-
len Fillen durch mediale Erfahrungen
ergiinzt werden. Aber stimmt die mediale
Berichterstattung?  Welches  persinliche
[nteresse hat die Redaktorm, die den Bei-
trag produzierte? Welche Facetten der
Realitiit werden i diesem Bericht ver-
schwiegen? Woher nehme ich die Grundla-
gen, um den Wahrheitsgehalt und die Qua-
litiit dieses Berichts zu priifen?

Letztlich ist es eme zentrale  Aufuabe
der Schule iiberhaupt. Schiilerinnen und
Schiifer aul” dem Weg 7u begleiten. ein
arcalitiitstauglichesn Welthild aulzubauen.
cin Welthild
Entscheidungen aul” der Basis Tundierter
Informationen ermoglicht. Die Medien-
hildung Tiefert hier eine Fiille von Maglich-

also, das  verantwortliche

ketten. dieses zentrale Ziel der Schule 7u
erarbeiten.
7. Gefihrdete Chancengleichheit

Die Chancengleichheit war schon immer ein
gefithrdetes Ziel der olfentlichen Schule.

Die rasche Entwicklung im Bereich der Me-

dien macht es noch schwieriger. die Chan-
cengleichheit zu gewiihrleisten. Tnshesonde-
re die Forschungen zur Wissenskluft (7. B.
Bonfadelli und Saxer 1986) zeigen aul, dass
7unchmende Information nicht automa-
tisch dazu fiihrt. dass alle Mitglieder der
Gesellschalt im gleichen Masse davon profi-
tieren. Im Gegenteil: Mitglieder der Mittel-
und Oberschicht prolitieren typischerweise
in hoherem Masse davon als Mitglieder aus
der Grundschicht. Diese Entwicklung wur-

«Das Lesen hat in unserer Kultur immer noch hohes Prestige.
Wer mit der Klasse ein Buch liest, muss das nicht rechtfertigen.
Wer eine Unterhaltungssendung schaut, schon.
Dabei bietet beispiclsweise eine Sendung wie <Liithi & Blance> eine Fiille

von spannenden und zeitgeméissen Gesprichen.»

PinacoGik
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«Als mein Vater vor 50 Jahren seine Berufslehre abschloss,
war er iiberzeugt, das fiir sein Berufsleben lange giiltige Wissen
erworben zu haben. Heute ist nicht einmal mehr sicher,
ob das in einer Berufsausbildung vermittelte Wissen am Ende
der Ausbildung noch aktuell ist.»

de durch die zunehmende Bedeutung des
Computers noch verstirkt. Gerade teurere
Medien sind in sozial besser gestellten
Haushalten hiufiger vorhanden, was auch
zu hoherer Kompetenz der Kinder im Um-
gang damit fiihrt. Und wer von zu Hause —
schon mehr Kenntnisse mitbringt, profi-
tiert dann in der Schule erneut wieder
mehr.

Knaben und Midchen konsumieren Medi-
en unterschiedlich. Und insbesondere beim
Computer wird Knaben noch immer eher
eine hohere Kompetenz zugeschrieben.
Wichtig ist auch hier, dass Lehrkrifte dar-
auf achten, dass auch Midchen im Um-
gang mit dem Computer konsequent ge-
fordert werden.

8. Bewiiltigung der gesellschaftlichen
Herausforderungen '

Neben den Herausforderungen durch die
Medien steht unsere Gesellschaft natiirlich
noch vor einer ganzen Reihe anderer sozia-
ler, wirtschaftlicher, politischer, kulturel-
ler oder okologischer Fragen und Proble-
me. Nur wenn diese iiberhaupt erkannt
und mogliche Losungsansitze diskutiert
werden, konnen die Lebensgrundlagen auf
unserm Planeten nachhaltig sichergestellt
werden. Dazu gehoren:

o Okologische Herausforderung (Luft-
oder Gewiisserverschmutzung, Ozonloch,
Klimaerwirmung, Artensterben usw.)

« Demografische Entwicklung

« Globalisierung mit ihren sozialen und
wirtschaftlichen Konsequenzen

* Arbeitslosigkeit

« Bewiltigung der immer schnelleren
Innovationsraten der technischen Ent-
wicklung '

« Schaffung von ethischen und rechtlichen
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Richtlinien im Zusammenhang mit Gen-
technologie, Biotechnologie, Atomtech-
nologie usw.

« Armut und deren Folgen in grossen Tei-
len der Welt ‘

» Friedliches Zusammenleben in einer zu-
sammenwachsenden Welt verschiedener
Kulturen und Religionen

« Kostenexplosion im Gesundheitswesen

» Fiir die Schweiz insbesondere auch die
Situierung 1m zusammenwachsenden
Europa :

* USW. -

All diese Probleme sind nur dann zu
16sen, wenn sie iiberhaupt wahrgenommen

~werden, wenn Losungsansitze diskutiert,

gesellschaftliche  Meinungsbildungspro-
zesse zu allfilligen Handlungsalternativen
stattfinden, Losungen auf politischer und
gesellschaftlicher Ebene umgesetzt und die
Erfolge regelmissig diskutiert werden. All
dies setzt informierte Biirgerinnen und
Biirger voraus. '

In der Konsequenz bedeutet dies: Will die
Gesellschaft die gegenwirtigen Herausfor-
derungen bewiltigen, so ist sie auf die Me-
dien- und Informationskompetenz ihrer
Mitglieder angewiesen. Diese - allein
geniigt zwar nicht, aber sie ist notwendig.

9. Ethische Auseinandersetzung
oder Moral der Bekommlichkeit

Jede kultivierte Gesellschaft braucht auch
ethische Grundlagen. In letzten Jahrzehn-
ten sind die traditionellen Wertvorstellun-
gen auf christlich-jiidischen Grundlagen in
unserm Kulturraum fundamental in Frage
gestellt worden. Auch bei der Diskussion
um gesellschaftliche Normen sind die Me-
dien wichtige Plattformen. Allerdings wird
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in Medien hiiufig eher eine «Bekommlich-
keitsmoral» vertreten. Als «Wert» wird
priisentiert, was die Zuschauer oder Lese-
rinnen gerne sehen oder lesen. Actionfilme
und Talkshows, Computerspiele und Wer-
bung blenden ethische Fragestellungen
weitgehend aus. Gefragt ist nicht, was fiir
die Gesellschaft sinnvoll oder notwendig
ist. Gefragt ist, was sich verkaufen lisst und
was die Konsumentinnen und Konsumen-
ten gerne horen. Gerade Werbung schildert
hiufig die Emanzipation von traditionellen
Wertvorstellungen als besonders erstre-

benswert.

Eine breite Diskussion iiber neue ethische
Grundlagen der Gesellschaft findet bislang
noch gar nicht statt. Gewaltakte, zuneh-
mende Unterschiede zwischen Arm und
Reich, das Zusammentreffen verschiedener
Kulturen, okologische Fragen usw. zeigen
allerdings die Dringlichkeit der ethischen
Fragen.

10. Einschiitzung der Medien-
leistungen und Mitwirkung bei der
Gestaltung des Mediensystems

Insgesamt leisten die Medien fiir die Ge-
sellschaft zentrale Aufgaben. Sowohl Poli-
tik als auch Wirtschaft und Kultur sind
fiir ihr Funktionieren auf ein leistungs-
fiihiges Mediensystem angewiesen, das fun-
dierte Informationen, Bildung und Mei-
nungsbildung zur Verfiigung stellt. Wie
aber sichern wir als Gesellschaft ein Me-
diensystem, das diese Leistungen tatsich-
lich gewihrleistet? Die entsprechenden
Rahmenbedingungen werden durch die
Politik definiert. Das setzt aber voraus,
dass die Biirgerinnen und Biirger die Auf-
gaben und Funktionen der Medien in der
Gesellschaft reflektieren und iiber grund-
legende medienpolitische Fragestellungen
und gesellschaftliche Zusammenhinge in-
formiert sind.

Aktuelle Fragestellungen dazu sind bei-

spielsweise:

+ Im eidgendssischen Parlament wird das
neue Radio- und Fernsehgesetz disku-
tiert. Hier geht es um die Bedeutung der




Medienfreiheit, die Sicherstellung aller
Landesgegenden mit grundlegenden
Informationsleistungen im Sinne des
Service public, Finanzierungsgrund-
lagen fiir private Radio- und Fernseh-
stationen, Werbebeschrédnkungen usw.
Mit zunehmendem Konzentrations-
druck wird auch die Frage einer allfilli-
gen Presseforderung aktuell. Bislang
bilden die Tageszeitungen in der
Schweiz das Riickgrat der aktuellen In-
formationen. Wie kann und soll diese
Grundinformation gewéhrleistet wer-
den, wenn die Finanzierung der Tages-
zeitungen wegen sinkender Werbeein-
nahmen nicht mehr in Frage gestellt ist?
Der Zwang zur Finanzierung iiber Wer-
bung fiihrt bei Medien zu einer zuneh-
menden Boulevardisierung. Die Redak-
tionen stehen zunehmend unter dem
Druck, nicht die Medienbeitréige zu pu-
blizieren, die sie selber wichtig finden,
sondern die, die von mdglichst vielen
Zuschauerinnen und Zuschauern bzw.
Leserinnen und Lesern oder Horerinnen
und Horern konsumiert werden. Mehr
Action, mehr Spannung, mehr Emotio-
nen, mehr Dramatik, mehr Kontro-
verse. mehr Bilder, viel Gewalt, dafiir
weniger Tiefgang und niichterne Infor-
mation sind die Folgen. Es stellt sich
die Frage nach Rahmenbedingungen,
die Medienleistungen gewihrleisten, die
fiir eine hoch entwickelte und differen-
zierte Gesellschaft zwingend erforder-
lich sind. :

Ein Blick nach Italien zeigt, wie wichtig
solche Diskussionen tatsichlich sind.
Wenn ein Premierminister gleichzeitig
die staatlichen Medien beaufsichtigt und
private Radio- und Fernsehstationen
besitzen darf, so ist dies aus demokratie-
theoretischer Sicht durchaus fragwiir-
dig. Anstelle einer Korrektur wird in

Ttalien nun aber gar noch die Méglich-
keit geschaffen, dass Berlusconi auch
noch Printmedien besitzen darf.

Aufgabe der Schule

Was ist dabei nun Aufgabe der Schule? —
Obwohl in den letzten Jahrzehnten auch
Freizeit oder Massenmedien zunehmend
als Lernfelder wichtiger geworden sind, ist
die Schule in der Schweiz nach wie vor die
zentrale Bildungsinstitution und sie wird
dies in den nichsten Jahren wohl auch blei-
ben. Sie ist die einzige Institution, die sys-
tematische Bildung mit grosstmoglicher
Chancengleichheit ~gewéhrleisten kann.
Und ihr wird dabei seit der Aufklirung
zentral die Aufgabe zugewiesen, zu Miin-
digkeit, Partizipation und Emanzipaﬁon
hinzufiihren. Das bedeutet auch: Wenn es
darum geht, die oben genannten Heraus-
forderungen zu bewiltigen, nimmt die
Schule einen bedeutenden Platz ein.

Konsequenzen auf verschiedenen
Ebenen

Will die Schule die Herausforderungen an-
nehmen, so sind Konsequenzen auf ver-
schiedenen Ebenen notwendig, ndmlich:

« Konsequenzen fiir das System Schule
(z.B. Gewihrleistung der notwendigen
Infrastruktur, Lehrpline, Lehrer- und
Lehrerinnenausbildung und -weiterbil-
dung usw.) v

« Konsequenzen fiir die einzelne Lehr-
kraft:

—Einlosen der Bildungsaufgaben fiir
das Leben in der Medienwelt

— Gezielte Ausbildung von Medienkom-
petenz.

«Ein Mehr an technischen Kommunikationsmoglichkeiten
bedeutet noch kein Mehr an Gespréchsqualitit,
die stetige Erreichbarkeit
noch keine zusitzliche Beziehungsqualitéit.»

PEDAGOGIK

Bildungsaufgaben
fiir das Leben
in der Medienwelt

In diesem Heft mochte ich darlegen, wel-
che konkreten Bildungsaufgaben flir das
Leben in der Medienwelt notwendig sind.
Dies geschieht in Form von Thesen, die ich
zur Diskussion stellen will. Dabei handelt
es sich nicht um Zielsetzungen, die neu
wiiren oder die spezifisch nur im Zusam-
menhang von Medien wichtig sind. Aber es
sind Ziele, die unter den oben skizzierten
Voraussetzungen zusitzlich an Bedeutung
gewinnen und die den ganzen Unterricht
auf allen Stufen préigen miissen.

Der niichste Teil wird sich dann mit der
Frage befassen, was Medienkompetenz ist
und wie wir sie in allen Fichern konkret
erreichen konnen.

Férderung von sozialen und
personalen Zielen

Wer keine Miihe hat, auf andere Menschen
zuzugehen, wer seine eigenen Bediirfnisse
formulieren kann, wer selbstbewusst und
auversichtlich ist, wer eigene Ideen und
Wiinsche umsetzen kann, wer Beziehungen
zu andern Kindern aufbauen und pflegen
kann, wer mit Enttiuschungen konstruk-
tiv umgehen und Konflikte konstruktiv
losen kann usw., der hat weniger Notwen-
digkeit, sich aus eskapistischen Motiven
oder im Ubermass den Medien zuzuwen-
den. Wer in der realen Welt befriedigende
Situationen erleben kann, ist weniger auf
Ersatzbefriedigungen durch die Medien
angewiesen.

Bereits heute fordern Lehrpline die Arbeit
an sozialen und personalen Zielsetzungen.
Umgang mit eigenen Gefiihlen, Konzen-
tration und Ausdauer, eigene Ideen in die
Tat umsetzen, sich in andere Menschen ein-
fiihlen, Kommunikations- und Konflikt-
fihigkeiten usw. sind nicht nur fiir jeden
Beruf wichtige Grundfihigkeiten, sondern
auch fiir die eigene Lebensgestaltung. Es
ist insbesondere die permanente Moglich-
keit, durch Medienkonsum in eine andere,
gewissermassen eine Traumwelt zu fliich-
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ten, die es noch wichtiger macht, diese
Grundfihigkeiten zu fordern.

Medienkonsum bewirkt mnicht dasselbe,
wenn sich ein Kind in seinem eigenen

Leben grundsitzlich zurecht findet.

Alpha-Erfahrungen

Michael Millner (1996) schildert in seinem
Buch «Das Beta-Kind» eindriicklich die
Bedeutung von Erfahrungen mit der un-
mittelbaren Wirklichkeit fiir die Entwick-
lung der Kinder. Er spricht von so ge-
nannten Alpha-Erfahrungen und meint
damit das direkte Erfahren von Gegen-
stinden, Pflanzen und Tieren, von Zeit
und Raum mit allen Sinnen. Es gehoren

dazu auch das Wahrnehmen eigener Emo-.

tionen oder soziale Kontakte, gemeinsame
Unternehmungen, Streit und Konflikte,
Versohnung und Freundschaft usw.
Solche Alpha-Erfahrungen sind unver-
zichtbar fiir eine gesunde Entwicklung, sie
sind auch wesentliche Voraussetzung, um
Medienerfahrungen mit eigenen Wirklich-
keitserfahrungen zu konfrontieren und sie
kritisch zu hinterfragen. Nur wer eigene
Erfahrungen mit Raum und Zeit hat, kann
mediale Darbietungen daran messen. Nur
wer selber vielfiiltige soziale Erfahrungen
hat, kann die medial dargestellten Be-
ziehungen oder Verhaltensweisen hinter-
fragen. Das heisst: Vom Kindergarten
an ist es von Bedeutung, wo immer
moglich die direkte Erfahrung und un-
mittelbare Begegnung mit Tieren, Pflan-
zen, Stidten, Betrieben, Menschen usw. zu
fordern.

Forderung von Metakognitionen

Je mehr Informationen in immer kiirzerer
Zeit verflighar sind und damit auch verar-
beitet werden miissen, umso wichtiger ist
es, nicht nur Faktenwissen, sondern vor
allem Lernstrategien zu erwerben. Damit
gewinnt auch die Metakognition an Be-
deutung: Schiilerinnen und Schiiler miis-
sen also lernen, welche Bedeutung das Ler-
nen fiir sie hat. Sie miissen erfahren, dass
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der Zugang zu Wissen und das Verfiigen
{iber vorhandenes Wissen (in Lexika oder
z.B. in elektronisch aufbereiteter Form)
noch nicht Wissen bedeutet und vor allem
keinerlei Verhaltensrelevanz hat. Zuneh-
mend miissen sie auch eigene Lerndefizite
erkennen und selbststindig aufarbeiten.
Auch dass Schiilerinnen und Schiiler oft
mehr wissen als ihre Lehrkriifte, benotigt
vermehrt Unterrichtskonzepte, bei denen
Schiilerinnen und Schiiler sich selbststin-
dig Wissen aneignen.

Zur Metakognition gehoren im Wesentli-

chen:

e Lernen lernen

« eigenes Wissen und-Lernen beurteilen
konnen, Lernfortschritte reflektieren

« Wichtiges von Unwichtigem unterschei-

den lernen — und dafiir Kriterien ent-

wickeln

Wissen suchen und aufbereiten lernen:

Vorhandene Strukturierungsprinzipien

in Lexika, Sachbiichern, CD-ROMs oder

Internet erkennen und sich darin zurecht

 finden, vorhandenes Wissen suchen, sam-

. meln, bewerten und verarbeiten, sinnvoll
strukturieren und entsprechend den ganz
konkreten Zielsetzungen fiir sich oder an-
dere aufbereiten lernen (z.B. Lern-Pro-
jekte in allen Fichern mit regelméssiger
Reflexion des Arbeitsprozesses unter die-
sen Gesichtspunkten)

« den eigenen Lernprozess bzw. die eigene
Arbeit auch planen lernen .

« Entwicklung und Forderung von Hy-
perlearning-Strategien, also individuell
gewdhlten Problemlgsungswegen.

Im Zusammenhang mit Metakognition ste-
hen auch die folgenden drei Thesen:

Vertiefung statt Oberflidchlichkeit

Die heutige Medienumwelt birgt aus
verschiedenen Griinden die Gefahr der
Oberflichlichkeit in sich. Auf Angebots-
seite besteht zunichst eine Uberflille an
Medienprodukten. Diese sind oft auf Pub-
likumsmaximierung und nicht auf inhalt-
liche Qualitit ausgerichtet, durch Unter-
haltungselemente angereichert usw. Die

PipacoGik

eigentliche inhaltliche Qualitiit ist fiir die .

Konsumentin oft schlecht nachpriifbar.
Mediennutzungs-Gewohnheiten wie Zap-
ping, Hopping, Switching usw. bergen auf
Konsumentenseite die Gefahr der Ober-
flidchlichkeit. Schorb formuliert beispiels-

~ weise als besondere Aufgabe der Schule

den Umgang mit Halbwissen, mit unndti-
gem, fetzenhaftem oder ungeordnetem
Wissen. Schiilerinnen und Schiiler miissen
nicht von allem ein Bisschen wissen. Sie
miissen vielmehr lernen, dass man sich
tatsichlich in einen Sachverhalt vertiefen
muss, wenn man ihn verstehen will. Nur
fundiertes Wissen geniigt als Entschei-
dungsgrundlage. Die Schule muss also an-
hand von einzelnen konkreten Beispielen
aufzeigen, was es bedeutet, von Halbwissen
zu vertieftem Wissen zu gelangen, und ent-
sprechende Haltungen vermitteln.

Orientierungswissen erwerben,
bzw. vermitteln

Je mehr Wissen wir von verschiedensten

Quellen aufnehmen, auswihlen und verar-

beiten miissen, umso wichtiger wird auch,

dass wir wertvolle von wertlosen Grundla-
gen unterscheiden konnen. Dies ist ohne

Orientierungswissen nicht moglich. Trotz

oder gerade wegen des zunehmend besser

verfligharen Wissens: Eine fundierte Basis
an Orientierungswissen ist von zentraler

Bedeutung. Denn Schliisselqualifikationen

und Lernstrategien sind erst wirksam, wo

jemand auch die entsprechenden Kenntnis-
se geistig verfiigbar hilt; dabei geht es
auch darum, im Zusammenhang mit dem

Erwerb von Orientierungswissen an ausge-

wihlten Beispielen dessen Bedeutung zu

reflektieren: :

o Orientierungswissen als fundamentale
Grundlage, um vorhandene Wissensflut
zu beurteilen, um die relevanten Inhalte
auszuwihlen und in einen grosseren Zu-
sammenhang zu stellen

« Kriterien fiir die Bewertung von einzel-
nen Inhalten erkennen bzw. erarbeiten
lernen

» Systematisierungen und  Strukturie-
rungsprinzipien von Wissen erkennen,
erarbeiten und darstellen lernen




* Minimalkanon an Wissen in verschiede-
nen Unterrichtsbereichen zielgerichtet
erarbeiten und einfordern.

Sinn fiir Belohnungsverzicht und
fiir lingerfristige Prozesse fordern

Ein wichtiges handlungsleitendes Motiv
ist die kurzfristig erreichbare Belohnung.
Medien bieten bei wenig Aufwand und viel
Erfolgswahrscheinlichkeit Spass, Span-
nung, Emotionen und soziale Ersatzkon-
takte. Dies trifft auch auf andere Freizeit-
beschiiftigungen vom Bungee-Jumping bis
River-Rafting zu. Eine wesentliche Vor-
aussetzung im Hinblick auf die miindige

Zentrale Begriffe:

Medien

Freizeitgestaltung besteht in der Einsicht,

~dass nicht alles, was kurzfristig positive

Emotionen -auslost, auch langfristig fiir
unsere Entwicklung wertvoll ist — und
dass umgekehrt manche Dinge, die im Mo-
ment Miihe oder Schwierigkeiten bereiten,
langfristig fiir uns sehr wichtig sind.
Gerade Bildung ist stets auf Langfristig-
keit angelegt (vgl. Oelkers 2000). Wer al-
so zur Bildung befihigen bzw. motivieren
will, muss auch die Einsicht fiir den Nut-
zen langfristiger Prozesse fordern. Oelkers
fordert konsequent ‘die Ausrichtung der
Lehrkraft auf relevante Ziele und Inhalte
sowie den Lernprozess und keine Orientie-
rung an der Bekommlichkeit (Oelkers
2000, S. 1811F.).

Konsequent wird hier ein Medienbegriff verwendet, der alle Mittel zur Informa-
tion und Kommunikation einschliesst. Das heisst, es gehoren traditionelle Mas-
senmedien genauso wie Computer, Spielkonsolen oder Handies dazu.

Medienpidagogik

- Medienpddagogik ist die Wissenschaft, die sich mit Fragen im Spannungsfeld von
Medien und Erziehung befasst. Sie stellt beispielsweise die Frage, welche Konse-
quenzen Schule und Erziehung unter den Bedingungen einer Mediengesellschaft

ziehen miissen.

Medienerziehung und Medienbildung

Mit Medienerziehung wird der Unterricht bezeichnet, der die Medienkompetenz
der Schiilerinnen und Schiiler fordern soll. Sie beschriinkt sich traditionellerwei-
se auf den Umgang mit Massenmedien und schliesst damit den Computer aus.
Eine Beschrdnkung auf traditionelle Massenmedien ist heute jedoch weder sinn-
voll, noch praktikabel. Zeitgemasser Unterricht im Bereich der Medien muss
zwingend auch neue Informations- und Kommunikationstechnologien einschlies-
sen. Dies wird mit dem neuen Begriff «Medienbildung» deutlich gemacht. Me-
dienbildung ist also Medienerziehung unter Einschluss des Computers. -

Mediendidaktik

Mit Mediendidaktik wird der Einsatz von Medien im Unterrichtsprozess be-
zeichnet (also beispielsweise der Einsatz des Hellraumprojektors, des Videos,
Computers usw.). Der Unterschied zur Medienbildung liegt darin: Medienbil-
dung will zu Medienkompetenz fiihren, wihrend die Medien bei der Mediendi-
daktik nur Mittel sind. Die Ziele stammen aus den jeweiligen Fiichern, also z.B.
Computer-Einsatz, um Rechtschreibung zu iiben, Video-Einsatz, um in der Geo-
grafie ein anderes Land néher zu bringen usw.

PipaGcoGiIk

Forderung von Wahrnehmung und
Ausdrucksfihigkeiten

Auch Medienkommunikation ist Kom-
munikation. Auch Medienkommunikation
erfordert eine differenzierte Wahrneh-
mungs- und Ausdrucksfihigkeit. Verbale
und nonverbale, sachliche und emotionale
Botschaften verstehen und sich selber ent-
sprechend ausdriicken konnen, sind Grund-
fahigkeiten, die die Schule ohnehin fordern
will und gemiss Lehrpldnen auch fordern
muss. Dazu gehort auch die miindliche und
schriftliche Sprachkompetenz: Lesen und
schreiben, zuhdren und sprechen. Auch fiir
die Medienwelt ist die Ausbildung dieser
anerkannt wichtigen Fihigkeiten von un-
verminderter Bedeutung.

Forderung von Identitéit und
Selbstbewusstsein und Kldrung
von Wertvorstellungen

Sollen Kinder und Jugendliche sich zurecht
finden in unserer Gesellschaft, die in der
Soziologie beispielsweise als Risiko-, als
Erlebnis- oder Multioptionsgesellschaft be-
zeichnet wird, so konnen sie sich immer
weniger auf gesellschaftliche Strukturen
verlassen, die ihnen Halt geben. Immer
mehr miissen sie selber entscheiden, selber
Ziele und Priorititen setzen usw. Das ist
zwar sehr angenehm, aber auch sehr an-
spruchsvoll. Gerade der Bereich der Medien
ist ein typischer Bereich fiir die laufend
zunehmenden Wahlmoglichkeiten, die wir
nutzen konnen — und die Massenmedien
konfrontieren uns auch mit den verschie-
densten Wertvorstellungen, Weltbildern,
Lebensmodellen. Um mich miindig ent-
scheiden zu konnen, muss ich die verschie-
densten Lebensentwiirfe und Wertvorstel-
lungen beurteilen konnen.

Wichtig ist dazu auch die Kritikfihigkeit.
Da sich Selektionsfunktion und Qualitiits-
sicherung im Zeitalter des Internet laufend
vom Anbieter auf den Nutzer verschieben,
miissen wir mehr und mehr selber die In-
formationsquellen im Hinblick auf Glaub-
wiirdigkeit und Informationsgehalt kri-
tisch hinterfragen konnen. Zunehmend
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wird es auch notwendig sein, das Darge-
botene nicht nor allein, sondern i Dis-
kurs zu hinterlragen. Zu [ordern ist daher,
dass Schiilertomen und - Schiiler lernen.
Dargebotenes (sowohl Priisentationen der
Lehrkraft, der Kolleginnen und Kollegen
wie auch mediale Priisentationen) im Dia-

Tog anhand von wesentlichen Kriterien auf

ihre Qualitiit hin zu hinterfragen und auf’
dieser Busis Strategien [ir den cigenen

weiteren Lernwey zu entwickeln.

Lesen und Schreiben

Die Lese- und Schreibkompetenz darl'sich
swar nicht aul'sprachliche Texte beschriin-
ken. ‘Trotzdem muss auch deutlich festge-
halten werden, dass gerade diese traditio-
nelle Kulturteehnik von zentraler Bedeu-
tung auch inder Medienwelt ist. Lesen und
Schreiben (von Tiearen, sprachlichen Tex-
ten) muss daher weiterhin in der Schule
cinen zentralen Stellenwert einnehmen.
Die FFihigkeit, sprachliche Texte zu lesen
und zu scéhreiben, ist auch Gir die Nutzung
verschiedener audiovisueller Medien, ins-
besondere des Internet, von zentraler Be-
deutung. Und selbst aus dem: Fernsehen
holen gute Leserinnen mehr Informa-
tionen, wie Bonladelli und Saxer (1986,
S.173) zeigten. v

Zur Leselihigkeit gehore beispielsweise
auch, verschiedene Lesetechniken kennen
und einiiben zu lernen: 2. B. griindliches
Lesen (reading), flichtiges Blittern (skim-
ming) oder forschendes Stobern in einem
Text (browsing).

Sie und ':dkie Natur
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Farbkatalog!
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Forderung des typisch Menschlichen,
des Humanum
Mediensituation

Die veriinderte nuss

swiangslivfig zu einer grundsiitzlichen Re-

flexion der Aufgabe der Schule fuhren.

Muss ich etwas lernen. obwohl es die Ma-
schine viel rascher und besser kann als der
Menseh? — Oder muss ich etwas fernen, ge-
rade weil es spiter nur noch die Maschine
macht? Von Bedeutung ist jedenfalls, dass
die Schule das «typiseh Menschlichen. das
Humanum, [Grdert: Kreativitit, Koopera-
tivitit, vernetztes Denken, Aflektives. Mu-

Literaturhinweise:

sisches und Soztales miissen entlaltet wer-
den. denn dies liegt deutlich jenseits dessen.
was Informationstechnik heute und  in
néichster Zeit leisten kann. Auch Ausemnan-
dersetzungen mit Lebenszielen und Holl-
nungen. Angst oder Lebenstreude sollen

ihren Platz haben (vel. aucl Merz 2003).

Hinweis:

In dieser Ausgabe von SCHULE und i der
Nummer 11704 geht es um die konkrete
Forderung von Medienkompetenz und ins-
besondere um Ideen zur konkreten Um-
setzung.
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