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Der zweite Teil von Teil 2 zeigt auf, wie

Medienkompetenz systematisch iiber alle

Stufen der Volksschule hinweg aufgebaut

werden kann, und liefert konkrete Vor-

schlige und Ideen fiir den Unterricht.
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PADAGOGIK

MEDIENBILDUNG

2. Zielbereich: Kommuni-
kations- und Kooperations-
fahigkeit

Die Forderung der Kommunikations-
fahigkeit gilt auch in der Sprache als wich-
tiges Ziel. Sie ist aber insbesondere fiir den
Umgang mit neven Informations- und
Kommunikationstechnologien  zentral.
Wir konnen neue Kommunikationstech-
nologien nicht sinnvoll nutzen, wenn wir
nichts zu sagen haben — oder wenn uns
nichts interessiert... Kompetente Wahl
und Nutzung von Kommunikationsmedi-
en setzt daher Kommunikationsfihigkeit
voraus. Insbesondere bei ICT-Medien soll
systematisch nicht nur technische Kompe-

tenz, sondern auch kulturelle, soziale und
reflexive Kompetenz vermittelt werden.
Von besonderer Bedeutung ist in diesem
Zusammenhang auch die Kooperations-
fihigkeit, die einerseits bei der Arbeit mit
ICT besonders wichtig ist, zu der ICT aber
auch einen Beitrag leisten konnen.

‘Richtziel iiber alle’Stufen

Schiilerinnen und Schiiler lernen, sowohl
im direkten wie auch im medial vermittel-
ten Gesprich situationsaddquat zu kom-
munizieren bzw. zu kooperieren. Dazu
gehort insbesondere die Kompetenz, alte
und neue Kommunikationsmedien ziel-,
zielgruppen- und situationsadéquat aus-
zuwihlen und zu nutzen oder bewusst dar-
auf zu verzichten.

Kostenlos Unterrichtsmaterial rund um Presse und Lesen

Bei Threr Tageszeitung konnen Sie als Lehrperson kostenlos einen Ordner mit einer
Fiille von Ideen und konkreten Unterrichtsmaterialien rund um Presse und Medi-
en bestellen. Der Ordner ist erhiltlich in einer Ausgabe fiir die Primar- und einer
fiir die Sekundarstufe. Die beiden empfehlenswerten Lehrmittel liefern einerseits
der Lehrkraft wertvolle Hintergrundinformationen, aber auch Arbeitsblitter fiir

die Schiilerinnen und Schiiler.

Buchangaben: Verband Schweizer Presse (Hrsg.): Lesen macht gross. Primarstufe

Ziirich 1999. Sekundarstufe Ziirich 2001.

Pipacogik




Konkrete Ideen und Vorschlige

Da die Sprache ganz wesentlich darauf
ausgerichtet ist, die Kommunikations-
fihigkeit -zu fordern, sind hier lediglich
einige Beispiele genannt. '

Vorschule

« Telefonieren lernen (wihlen, begriissen,

sich vorstellen, eigenen Wunsch oder

Frage anbringen, sich verabschieden):

z.B. sich mit einem andern Kind ver-

abreden, sich von einer Veranstaltung

abmelden usw.

Echo- oder Antwortspiele

Spiele erkldren lernen

Bilder mitbringen von einem besonde-

ren Erlebnis und den andern zu diesem

Bild etwas erzihlen

* Gesprichsregeln kennen lernen und ein-
iiben, v.a. Grundregel, dass Konflikte
ohne Gewalt gelost werden miissen

¢ Jedes Kind soll einen Witz so erzéihlen,
dass er tatséchlich lustig ist

 Witze spielen

1.-3. Schuljahr

Sprache:

* Personliche Briefe, Computerbriefe, Tele-
fon, E-Mail, SMS als Kommunikations-
formen besprechen: Wann ist welche
Form sinnvoll? Vorteile, Nachteile? (z.B.
Kosten, technische Unabhéngigkeit, per-
sonliche Gestaltungsmoglichkeiten usw.)
Interviewspiele: Lernen, andern Men-
schen Fragen zu stellen, Neugier for-
dern: z.B. Giiste einladen, die zu einem
bestimmten Thema etwas erzihlen kon-
nen, anderen Schiilerinnen und Schiilern
Fragen stellen usw.

Sport:
 Kommunikation und Kooperation beim
Spiel fordern

4.—6. Schuljahr

Projekt- oder Gruppenarbeiten

in allen Fiichern:

+ Ubungen zur Kooperation:

— Durchfiihrung von Projekten

— Besprechung von Vorgehen, Zielen oder
Produkten

— Differenzierte Aufgabenteilungen (Grup-
penleitung, Protokoll, Aufteilung ver-
schiedener Aufgaben im Zusammenhang
mit dem Projekt ...)

— Regelmissige Standortbestimmung und
Besprechung der Zusammenarbeit

— Einsatz von Informationstechnologie
zur Kooperation: gemeinsame Doku-
mente wie Datensammlungen und Pla-
nungshilfen, erste Besprechungen von
Arbeitsverfahren und Mitteln (Formate,
Standards, Organisation)

Sprache:

* Kennenlernen verschiedener medial ver-
mittelter Kommunikationsformen (Brief,
E-Mail, Telefon, Klassenzeitung, Wand-
zeitung, Mitteilungen in Notizform...)
und Reflexion der verschiedenen Formen
im Hinblick auf Vor- und Nachteile, Be-
herrschen der entsprechenden technischen
Kompetenz; Vertiefung der Erfahrungen
aus der Unterstufe

* Analyse von Talkshows: Wie beurteilen
wir diese Gesprichsatmosphdre? Wer
spricht? Wer hort wem zu? Was hat die-
ses Gesprich fiir einen Sinn? Sind die
Gespriichsteilnehmer und -teilnehmerin-
nen an einer echten Diskussion interes-
siert? Wie verhilt sich die Moderatorin?
Was wiirden wir zu einer bestimmten
Frage sagen? Wie wiinschen wir uns eine
Gesprichsatmosphére? Ist es sinnvoll,
solche Themen vor Publikum zu disku-
tieren? Wie geht es fiir die Beteiligten
nach der Sendung weiter?

Ab 7. Schuljahr

Zusammenarbeitsformen in ver-

schiedenen Fichern explizit einiiben:

« Zusammenarbeit in einer Arbeitsgruppe
regelméssig und systematisch reflektieren,
eigene Kooperationsfahigkeiten festhal-
ten, sich personliche (und erreichbare) so-
ziale Ziele setzen, in einer Lernpartner-
schaft regelméssig Erfolg kontrollieren,
verschiedene Rollen.in einer Arbeitsgrup-
pe tibernehmen konnen (Gespréchslei-
tung, inhaltliche Zusammenfassung, Pro-

tokollfiihrung, auf Zeit achten, Planung

der néichsten Arbeitsschritte), Konsequen-
zen fiir nichste Arbeitsschritte festhalten

PipaGcoGik

« Einsatz von Informationstechnologie
zur Kooperation: gemeinsame Doku-
mente wie Datensammlungen und Pla-
nungshilfen kennen lernen; Reflexion
_von Arbeitsverfahren und Mitteln (For-
mate, Standards, Organisation)

3. Zielbereich: Medien-
kritik und Mediennutzung

Medienkritik und Mediennutzung gehdren
zu den Kernbereichen der Medienbildung.
Der Zielbereich umfasst primér die Kennt-
nis und Reflexion der Inhalte und deren
Wirkungen auf individueller und gesell-
schaftlicher Ebene sowie die darauf beru-
hende kompetente Nutzung. Als wesentli-
che Voraussetzung der Nutzung wird auch
die technische Kompetenz in diesen Zielbe-
reich eingeordnet.

Richtziel iiber alle Stufen

Die Schiilerinnen und Schiiler erkennen
Aufgaben und Funktionen der Medien fiir
den einzelnen Menschen bzw. die Gesell-
schaft. Sie konnen Medienbeitréige kritisch -
reflektieren, deren Bedeutung und Kon-
sequenzen einschitzen und auf dieser Basis
den eigenen Medienkonsum hinterfragen
und steuern. Sie lernen Mediensysteme und
-ordnungen kennen und gewinnen Ein-
blicke in medienpolitische Zusammenhéinge
und Mechanismen der Medienmarkte.

Sie kennen die Wirkungsweise der Medien
und konnen insbesondere auch die Strate-
gien, Mechanismen und Wirkungen der
beeinflussenden Kommunikation (z. B.
Werbung) erkennen und benennen.
Schiilerinnen und Schiiler konnen Medien
entsprechend ihren eigenen Anliegen aus-
wihlen und kritisch und kompetent nut-
zen, Alternativen zum Medieneinsatz re-
flektieren und gegebenenfalls auf Medien
verzichten. Ebenfalls erwerben sie Strate-
gien im Umgang mit Informationsfiille
bzw. «Medienflut».

Die Schiilerinnen und Schiiler erwerben
auch die Einsicht in technische Aspekte von
Medien, insbesondere die Funktionsprin-
zipien des Computers und auf dieser Basis
die notwendige technische Kompetenz, um
Medien einzusetzen und zu nutzen.

SCHULE 11/2004




Bedeutung der Produkte (Wer braucht
diese Produkte? Wann?)

« Computerspiele als eine Moglichkeit bei
freier Beschiftigung zur Verfiigung stel-
len (z.B. sinnvolle Produkte wie Pet-
tersson und Findus, die auch Kreativitit
fordern...)

« Inhaltliche Auseinandersetzung mit Ge-

Auf der Sekundarstufe lernen Schiilerinnen
und Schiiler zudem Mediensysteme und
-ordnungen kennen und gewinnen Ein-
blicke in medienpolitische Zusammenhinge
und Mechanismen der Medienmérkte.

Konkrete Ideen und Vorschliige

Vorschule

« Einfache TV-Sendungen verstehen (z.B. Videos zu Lebensthemen:

schichten aus . Biichern, Horspielen,

tung erkennen und miteinander bespre-
chen, eigenes Repertoire an Moglichkei-
ten akrtiver Tétigkeiten in der Freizeit
erweitern (Spielmoglichkeiten bespre-
chen und Spielrepertoire erweitern,
Freizeitangebote usw. im Quartier ken-
nen lernen; evtl. zusammen mit Eltern
besprechen); Vor- und Nachteile von
sozialen Kontakten gegeniiber medialen
Spielen (Gameboy, Videospiele, CD-

Pingu, der kleine Fisbdr, Mérchen-
filme...), Handlungen nacherziihlen

lernen, weiteren Verlauf von Geschich-

ten erfinden bzw. in Rollenspielen spie-
len usw. .

Uber eigenen Medienkonsum und emo-
tionale Wirkungen sprechen: Was macht
uns Freude, was macht uns Angst, was
wiihlt uns auf? Koénnen wir gut mit
Fernsehen aufhoren? Wann fillt uns dies
leicht, wann nicht?

Lieblingskassetten mitbringen, vorstel-
len, etwas iiber die Hauptfiguren er-
zihlen, gemeinsam hren
Lieblings-Bilderbiicher mitbringen und
einander erzihlen

Werbungen vom iibrigen Programm
unterscheiden konnen, Werbungen im
Fernsehen oder in Printmedien verstehen
(wozu mochte uns ein Werbespot, ein In-
serat fiihren? Was sollen wir kaufen?),
erste Konfrontation mit Werbemechanis-

ROMs usw.) besprechen
e insbesondere kurz- und langfristigen
Nutzen ansprechen

— Selbststindigkeit und Autonomie

— Auseinandersetzung mit Verlassensein
und Alleinsein

— Umgang mit Gefiihlen

— Bewiltigung von Leistungsanforderun-
gen

— Auseinandersetzung mit Leid, Tod,
Trennung und Geburt

— Geschlechtsidentitit

— Auseinandersetzung mit magischen Wel-
ten

— Ethische Fragen: Was ist richtig, was ist
falsch, was ist gut, was ist bose?

Mensch und Umwelt/Realien:

« Exemplarische Auseinandersetzung mit
einem Medium am Beispiel Comics (vgl.
Baumgartner et al. 1982). Ziele und
mdgliche Inhalte:

— Die Auseinandersetzung mit Comic-Hef-
ten, ihren Geschichten und Figuren, soll
Schiilerinnen und Schiiler befiihigen,
diese Produkte eigenstindiger zu hand-
haben, ihre Strukturen zu erkennen und
sie voneinander abzugrenzen

— Was sind Comics?

— Trennen der Comics-Welt von der All-
tagswirklichkeit

— Reflexion der eigenen Beziehung zu
Comics bzw. der Nutzung von Comics,

1.-3. Schuljahr

Mensch und Umwelt/Lebenskunde:

* Regelméssig Medienbeitrige, die die
Schiilerinnen und Schiiler betreffen,
lesen und Dbesprechen (z.B. Artikel

iiber die Schule in der Quartierzeitung,

Auseinandersetzung mit Lieblingsfigu-
ren usw. soll eine gezielte und differen-

Medienbeitrag iiber Schulreiseziel usw.)
e Eigene Freizeit reflektieren, Medien-
konsum als einen Teil der Freizeitgestal-

zierte Nutzung von Medien fordern
— Geschéift mit Comics

men (wie versucht die Werbung, uns zu
beeinflussen?) — und Konfrontation mit

AvF ScHRITT UND TRITT MIT BILDERN UND ZEICHEN KONFRONTIERT.
ALLEIN EINE ENTDECKUNGSREISE 1M ZURCHER HAUPTBAHNHOF FUHRT
UNS ZU BILDERN ALLER ART. WIR ENTDECKEN PLAKATE, FILME, Ei-
BLEME, ILLUSTRIERTE, STATUEN, PIKTOGRAMAME, ANZEIGETAFELN
UND KONNEN DANACH IN GRUPPEN ZWECK UND BESONDERHEITEN DER
VERSCHIEDENEN ELEMENTE VERTIEFEN.

EIN-SCHULTEAM NAHM DEN UMBAU DES SCHULHAUSES ALS CHANCE,
UM SICH KREATIV MIT DEN BAUARBEITEN ZU BEFASSEN. DABEI ENT-
STAND EIN FiLM, DER 4M ELTERN-BESUCHSMORGEN AUF GROSSES
INTERESSE STIESS.
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Sprache:
 Leseprojekt i der 2. Klasse: Ziel dieses
Projekts ist die Forderung von Lese-
Gihigkett und - aul dieser Basis — die
Lesemotivation. Sobald die Erstlesepha-
se abgeschlossen ist. soll die Lehrkraft sys-
tematisch alle Schiilerinnen und Schiiler
erfahren lassen. welchen Nutzen ihnen
diese Fihigkeit bringt. Man muss zur 1e-
serin werden, um Freude am Lesen zu er-
halten. Motivationsbasis ist ¢in Schliissel
fiir - medienpiidagogische  Wirksamkeit
(Bonfadelli/Saxer 1980, S. 176). Nur
hinrerchende  Leselertigkeit dflnet  den
Zugang zum Buch und motiviert 7ur
(Bonfadelli/Saxer 1980, .

167). Das Projekt soll sicherstellen. dass

[ektiire

tatsiichlich alle Schiilerinnen und Schiiler
tiber die Fiihigkeit verfiigen. Biicher Hir
das erste Lesealter zu lesen. zu verstehen
und.den Inhalt weiterzugeben. Zu diesem
Projekt gehdren bespielsweise:
Intensives  Lesetraming bzw. Leseaul-
gaben

Bibliotheksbesuche

Kennenlernen von spannenden Biichern
bzw. Erziihlen von Biichern. die cmzelne
Kinder mit Genuss gelesen haben
Besuche/ Auseinandersetzung mit Auto-
rinnen und Autoren

Etwas erfahren tiber die Herstellung von
Biichern

Lesenacht im Schulzimmer

4.—6. Schuljahr

Mensch und Umwelt/ Lebenskunde:

« Anhand aktueller Fernsehbertriige (Ac-
tion-Sendungen. Sendungen wie  Big
Brother. IFear factor usw. sowie Sendun-
gen mit hohem Gewaltanteil. Informa-
tionssendungen mit Unterbaltungsele-
menten) nehmen die Schiilerinnen und
Schiiler die Abhiingigkeit der Fernsehan-
stalten von hohen Einschaltquoten und
deren Konsequenzen aul das Programm
wahr. Sie reflektieren den eigenen Fern-
sehkonsum tm Hinblick auf die emotio-
nalen Wirkungen des FFernsehens.

= Die Schiilerinnen und Schiiler lernen
dabet zu unterscheiden zwischen kurzlris-
tigem Nutzen (Erregung. Ablenkung.
Spatfnung und - Entspannung...) und

langfristigem Nutzen (Lernen. Wissen
usw.). Nicht alles. was kurzlristie Spass
macht. ist langfristie von Nutzen - nicht
alles. was langfristig wichtig ist. macht
auch kurzlristig Spass ...

Mensch und Umwelt/Sprache

bzw. Realien:

 Ausetnandersetzung mit Werbung:

- Werbung in verschiedenen Medien ken-
nen lernen
Autgabe und Nutzen der Werbung
Werberhetorik hzw. Strategien der Be-
einflussung kennen lernen und durch-
schauen
Werbungen  selber  produzieren  und
Werbestrategien anwenden lernen
Figene Beemflussung durch Werbung
und Marketing erfassen. cigenen Kon-
sum rellektieren
Fraven- und Minnerbilder in der Wer-
bung

= Problembewusstsein fordern fiir

— versteckte Werbung
Verfiihrung
Merchandising

— Kommerzialisierung

Sprache:

«Bricfkasten-Analyse» — Auseinan-
dersetzung mit Print-Produlkten

Die Schiilerinnen und Schiiler machen zu
Hause eine Woche lang eine Erhebung.
woher welche Art Post zu Hause an-
kommt. Dic cingehende Post wird nach
vorher gemetnsam: bestimmten Kriterien
sortiert und gezihlt:

« Abonnierte Zeitungen und Zeitschrilten
- Tageszeitungen

~ Wochenzeitungen

Zeitschrilten

Gratiszettungen und -zeitschriften
Briefe

°

|

Personliche Briefe
- Geschiiftsbriele
Werbebriefe
Werbeartikel

i

Pakete

— Erwiinschie bzw. erwartete Pakete

~ Werbesendungen

Anschliessend erstellen wir in der Klasse
gemeinsam eine Statistik. die wir auch
grafisch ansprechend darstellen (z. B. Siiu-

Pinacocix

len- oder Kreisdiagramme). In einer Pro-

jektarbett befasst sich nun je eme Gruppe

mit einzelnen Produkten genauer und geht

FFragen nach wie 7. B.:

> Worum handelt es sich bei diesem Pro-
dukt bzw. bei dieser Produkteruppe?

* Wozu braucht man es?

= Wem dient es? (wer will darin etwas
publizieren. inwiefern dient es)

* Wie wird es produziert?

Jede Gruppe priisentiert der Klasse ihre

Ergebnisse in etnem Kurzvortrag, Zudem

gestaltet jede Gruppe zu threm Produkt
eine Seite fiir cine Broschiire, die die Fr-
gebnisse zusammentasst. Ebenfalls Tiefert
jede Gruppe zwei Fragen ab. die fiir cine
Lernkontrolle verwendet werden.

Inetner folgenden Sequenz werden einzelne
Themenbereiche noch einmal vertieft aulge-
ariffen. 7. B. Besuch bei einer Zeitungsre-
daktion oder Werbeagentur. Auseinander-
setzung mit der Zettungsproduktion. Inter-
view mit Werbeverantwortlichen.

Ab 7. Schuljahr

Sprache. evtl. Realien: Liithi & Blanc

Wir schauen eine Folge von Liithi & Blane

und analysieren sic in verschiedener Hin-

sicht: ' ‘

* Wie ist eine solche Sendung cigentlich
aulgebaut?
Ablauf der cinzelnen Szenen: verschiede-
ne Handlungstiden. die parallel laufen

- Spannungsaufbau mnerhalb der Sen-
dung (um die Zuschauerinnen und Zu-
schauer am Fernseher zu behalten) und
Spannungsautbau am Ende der Sendung
(damit sie das niichste Mal wieder cin-
schalten)

i

Wie wird Sparnung aulgebaut?

- Wie werden bei den Zuschauverinnen und
Zuschauern Emotionen ausgeldst?

= Warum schaut man solche Serien gerne?
(Je mehr ich weiss, umso mehr bin ich
alnsider». kenne Figuren, Hintergriin-
de. Motive usw.)

- Wie verhalten sich die Figuren? Wie

werden zwischenmenschliche Probleme

und Schwicrigkeiten gelést? Wie spre-

chen die Betroflenen miteinander? Wie

wiirden wir mit solchen Schwierigkeiten

umgehen’

SCHULE 11/2004
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~Evil. Vertiefung anhand von Literatur,
2.3, Hintergriinde zur Sendung
(www.slirs.ch/system/ [rames/high-
lights/luethi blane/index.php).
versteckte Werbung
(www.nzz.ch/2004/04/08/em/ page-
article9ISUD. himl),
Fan-Informationen (www.Ibf.ch) usw.
Besuch in Aulhahmestudio m Glattfel-
den: www lilmstudios-glattelden.ch. '

Mensch und Umwelt/ Lebenskunde:
Auseinandersetzung mit dargestellten Ge-
schlechterrollen: Wir schauen Spieltilme,
cinzelne Folgen von Serien usw. und bespre-
chen Beobachtungen zu folgenden Fragen:

@

Korperhaltung: Welche Korperhaltun-
gen werden bet Miinnern gezeigt. welche
bet Frauen?

Raumverhalten: Wo im Raum stehen
Fraven/Minner? Wer darf sich frei be-
wegen, wer nicht? Wer schriinkt andere

in der Bewegungstreiheit ein?
Mimik: Welche Geliihle werden von
Frauen/Miinnern gezeigt? Welche Ge-

fiihle werden ausgedriickt?
Gewalt: Wer wird bei Gewaltszenen ge-

.

zeigt (Gewalt Anwendende und Anwen-
dender oder Opler)? Wer ist Subjekt,
wer ist Objekt? Wehrt sich das Opfer?
Werden dem Opler Vorwiirle gemacht
~oder macht es sich selber Vorwiirfe?

e

Welche Themen werden welchem Ge-

schlecht zugeordnet”

— typischerweise Mann: Gewalt, Macht bis
Allmacht, Machtkiimpte. Stirke.. Er-
[olg. Beruf

~typischerweise Frau: Hiuslichkeit, Miit-
terlichkeit, Sehonheit, Kinder

o Wie reden Frauven Gber Minner? Wie
reden Miinner tiber Fraven? '

+ Wer darf wen beriihren?

> Welche Formen sexueller Belistigung,
werden gezeigt? Wie wird im Film damit
umgegangen’

o Wer wird als hilflos gezeigt, wer bewiil-
tigt seine Heraustorderungen souverin?

Vertietende Auseinandersetzung mit Wer-

bung bzw. beeinflussender Nommunika-

tion (vel. Violi 1991):

« Wahrnehmen von Werbung im egenen
Umfeld -

. Aul‘gnl{e und Bedeutung der Werbung
kennen lernen

o Bedeutuny der Werbung fir Produkt-
Image und Markenartikel erkennen

¢ Bedeutung der Getiihle bei der Werbung
erkennen '

 Ausemandersetzung  mit - Zielgruppen
der Werbung

« Vertiefung Fraven- und Minnerbilder
i der Werbung

« Werbung in verschiedenen Medien ken-
nen lernen

o Werberhetorik bzw. Strategien der Be-
einflussung kennen lernen und durch-
schauen

o] b

JrnEi Kiosk 211G D1 MEDIENTIELFALT CNSERER ZELT AUF UND BICTET DAMIT FINE FULLE
FON MATERIAL, UM PRINFPRODUKTE KENNEN ZU LERNEN, ZU VERGLEICHEN UND SICH ARITINCH

MU DEM AINHALT ACSEINANDER /U SETZEN.
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« Werbungen selber  produzieren und
Werbestrategien anwenden lernen

¢ Eigene Beeinflussung durch Werbung
und Marketing erfassen, eigenen Kon-
sum reflektieren

« Beispiele poliuscher Propaganda. von
Werbung und PR

= Problembewusstsein vertiefen fiir
versteckte  Werbung (siche auch bet
Liithi und Blane)
Verfihrung

- Merchandising

— Vermarktungskaskaden
Kommerzialisierung

4. Zielbereich: Kultur-

-~ techniken

Wiihrend 1m Zielbereich der Mediennut-
zung und -kritik vor allem die Inhalte im
Zentrum stehen, geht es in diesem Zielbe-
reich um die mediensprachlichen Grundlu-
ven. Zwar ist eine kompetente inhaltliche
Auseinandersetzung nur moglich auf der
Basis der mediensprachlichen Kompetenz.
Die Kulturtechniken werden hier dennoch
als etgener Zielbereich definiert, um einen
systematischen und strukturierten Autbau
der Kompetenzen zu gewihrleisten. Dies
betrillt insbesondere die  systematische
Forderung der visuellen Kompetenz bzw.
von Film- oder Fernsehsprache.

Zu Kulturtechniken gehdrt auch die Aus-
etnandersetzung mit Medien als Aus-
druckstermen der Kultur,

Richtziel fiir alle Stufen )
Die Schiilerinnen und Schiiler erwerben
die mediensprachlichen Grundlagen. um
Medienaussagen in verschiedenen Medien
diflerenziert zu verstehen, zu beurteilen
und zu verarbeiten. .Sie kinnen die ver-
schiedenen Textsorten (dokumentarisch,
fiktional, ludisch, mtentional) unterschei-
den und die Art ihres Bezugs zur Wirk-
lichkeit erkennen,

Sie erwerben systematisch die Kompetene,
Bilder bzw; audiovisuelle Texte zu «lesen»
sowie eigene ldeen und Gedanken unter
Beriicksichtigung der entsprechenden me-

~dialen Regeln i Gesamttexten auszu-

driicken.




Die Schiilerinnen und Schiiler gewinnen
Finblick in spezifische Leistungen der Me-
dien als Auspriigungen  zettgendssischer
Kultur. Sic kinnen kulturelle Darbietun-
gen lesen und eigene Ideen und Gedanken
ausdriicken.

Konkrete ldeen und Vorschlige

Yorschule

+ Audio- und Videokassetten, CDs oder
DVDs mit sinnvollen Tnhalten zum Aus-
lethen (7. B. als ergiinzende Massnahmen
7ur Sprachforderung)

Bilder verstehen, Geschichten zu Bildern

erfinden. Bilder in sinnvolle Abliufe emn-
ordnen usw. )

« Irste Elemente der Filmsprache  (bei
Filmen aul Begleitmusik achten: Videos
olme und mit Ton abspielen und die
unterschiedliche Wirkung  besprechen).
mit cinfachen Instrumenten Stimmungen
im Video ausdriicken und untermalen ...

Stimmungen in Bildern mit emfachen
Instrumenten ausdriicken

Flementare Regeln des Fotografierens
kennen lernen. erste Fotos schiessen

Collagen 7u bestimmten Themen  ge-
stalten

1.—3. Schuljahr

Mensch und Umwelt/ Lebenskunde:

 Bilder in thren Kontext stellen. Fragen
7u Bildern stellen fernen. Texte zu Bil-
dern verfassen

= Fintache Kartkaturen «lesen» lernen

Sprache oder Gestalten:

» Erste Elemente der Bildsprache (vel.
Docelker 1998)
Bildaussage erkennen und diskutieren
Deklarierte Bedeutung (Bildlegenden)
lesen und schreiben
Spontane Bedeutung austauschen -
Symbole erkennen
Bedeutung des Kontexts bet der Er-
schliessung des Bildes
emotionale Wirkung
Vergleich zwischen Bild und Wort-
Text '
Mitbringen eigener Fotos und Erfinden
einer Geschichte zum Kontext

Zum selben Bild verschiedene Kontext-
geschichten erfinden. die die Bildaussage
verdndern
- Gestaltung ciner Bildersette iiber eigene
Erlebnisse bzw. Klassenerlebnisse

4.—6. Schuljahr

Mensch und Umwelt/ Lebenskunde:

Inhaltliche Filmanalyse

o Spielfilme und Serien lesen und diskutie-
ren. sich errie eigene Meinung dazu bil-
den. Personen. deren Werthaltungen
und Handlungen reflektieren. mit cige-
nen Werthaltungen in Bezichung setzen

o Dokumentarfilme lesen und in den Kon-
text setzen, mehr dazu erfahren: Pers-
pektive reflektieren

Sprache bzw. Arbeitstechniken:

= Im Rahmen von Unterrichtseinheiten au-
diovisuelle Texte lesen und produzieren:

- Tonbildschau

- Vortriige mit Medienunterstiitzung

- Videosequenzen
Computergestiitzte Prisentationen
Hypertexte
Internet-Priisentationen

- Horspiele. Tondokumente

Ab 7. Schuljahr

Sprache:

Auseinandersetzung mit Kulturtechnik TV
als Beispiel unter Einbezug der 3-tetligen
[Fernsehserie von Doclker (1988). — Die

Informiertheitsillusion

Auseinandersetzung mit Bildsprache gemiiss
oben ist Voraussetzung fiir diese Thematik.
e Vorurtetle gegeniiber TV
= Maglichketten bzw. Ebene der Aktivitiit
der Rezipientin
= Konstituenten und  Gestaltungsmittel
n_de.\‘ Fernsehens (gemiiss Doelker 1991):
Auseinandersetzung mit
- Ubertragungsmodus
- Mehrwert. den das Medium bieten kann
Quellen

. — Sarten bzw. Textsorten

- Die Arten von audiovisuellen Aussagen
Spezifititen

 Metatexte in Deutung miteinbezichen

= Bedeutung der Stille

o Selber Drehbiicher fiir kurze Videose-
quenzen schretben

+ Problembewusstsemn fordern fiir ober-
fliichliches Verstehen von audiovisuellen
Beitriigen bzw. fiir die Gelahr, «den Bil-
dern entlang zu hangelny

5. Zielbereich: Informations-
kompetenz und Lernreflexion

Durch die Definition als Ziclbereich soll
die zentrale Bedeutung der Lernreflexion
und Informationskompetenz im heutigen
Medienumfeld zum Ausdruck  gebracht
werden, Die Fiille an Medienprodukten
und Medienbeitrigen erfordert nicht nur
eine Stiirkung der Lernreflexion und Infor-
mationskompetenz. sondern licfert auch

Mit Informiertheitsillusion wird in der Medienpidagogik der Sachverhalt be-
zeichnet. dass sich die Zuschaverinnen und Zuschaver eines Informationsmagazing

(. B. 10 vor 10) zwar informiert fiihlen. dass sie aber nach einem solchen Magazin

iiber verschiedene Fragen nur sehr oberflichlich mformiert sind.
Dazu triigt zum einen bei. dass die Themenwahl nicht nur aulgrund der Bedeutung.

sondern auferund des vermuteten Publikumsinteresses erfolgt. Nicht was wichtig

ist. wird aufgenommen. sondern was die Leute interessiert. Und das sind Emotio-

nen. Ausnahmen. Kuriosititen, Konflikte. Unfiille usw. Zudem werden Informati-

onssendungen mit einer Reihe von Unterhaltungselementen «angereichert», damit
sie mehr Publikum finden. Dies kann dazu fiihren, dass die Zuschauerinnen und
Zuschaver am Ende aber tatsichlich mehr unterhalten als informiert sind.

Typisches Beispiel bei Printmedien ist beispielsweise die Pendlerzeitung «20 Mi-

nuteny. die iiber zahlreiche Themen lediglich oberflichlich informiert.
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eme Fille an Chancen, um diese m der
Schule zu (Ordern.

Richiziel {iir alle Stufen

Schiilerinnen und Schiiler lernen, thr eige-
nes Wissen sowie entsprechende- Delizite
und Lernbediirfnisse einzuschiitzen und
Wege zu planen, um sich unter Nutzung
direkter Erfahrung sowie von Medien zu
informicren. Sie lernen, sich zu-informie-
ren, nutzen dazu alle moglichen Quellen
und sind Lihig, diese Quellen entsprechend
ihrer Qualitit zu beurtetlen. Sie erwerben
die Fihigkeit, thren Lernprozess regel-
miissie allein oder mit andern zusammen
zu rellektieren und zu steuern.

Konkrete Ideen und Yorschliige

Vorschule

< Sachbilderbiicher erzihlen, Wortschatz
erweitern, Kinder lernen, selber Bilder
zu erkliren

« Informationen  miindlich  beschaflen,
Fragen stellen und die Antworten in den
Kindergarten mithringen

« Informationen aus verschiedenen Me-
dien verstehen

o Lieder, Verse, Gedichte auswendig ler-
nen und [iessend priisentieren

verfolgen,  Neugier

¢ Figene  Projekte

{Grdern. bei Besuch 'ragen stellen lernen

1.=3. Schuljahr

Mensch und Umwelt/ Realien oder

Sprache:

[nformationsverarbeitung als konkreter

Lerninhalt:

o Frstellen eines Arbeitsplans bei Projek-
ten

o Sammeln und Bewerten von Informatio-
nen zu einem bestimmten Thema

—aus im Schulzimmer  vorhandenen

Biichern

aus wetteren Medien

durch Befragungen

Kiirzen von Sachtexten:; Kernaussagen

notieren

[

Beurteilung des erworbenen Wissens,
bzw. der gesammelten Informationen

o Transter des erworbenen Wissens

o Lrstellen eies einfachen Lernprotokolls

SCHULE 11/2004

4.—6. Schuljalir

Mensch und Umwelt/ Biblische
Geschichte:
Informationsbeschallungsprojekt zu Reli-
gionen, mit denen die Schiiler in threm
Alltag konfrontiert werden:

o Wo entdecken wir Spuren von andern
Religionen bei uns im Dorl/Quartier
(Gebitude, Symbole, Menschen mit ent-
sprechenden Kleidungsstiicken usw.)

« Wo begegnen wir im Alltag (Medien.
persinliche Begegnungen) Spuren von
Religionen ‘

o Wo linden wir weitere Informationen,
um etwas iiber den Hintergrund dieser
Spuren zu erfahren (Bicher, Internet.
personliche Belragungen usw.)

In Gruppen gehen wir jeweils einer Spur
nach und finden-dazu etwas heraus, das

wir der Klasse prisentieren. Wir ver-

wenden dazu alle verfiigharen Informa-
tionsmitlel

« Regelmiissig werden zusammen mit der
Lehrperson die Lernfortsehritte im Hin-
blick auf das Ziel reflektiert (Haben wir
erfaliren. was wir suchten? Ergaben sich
neue, wichtige Fragen? Wie beurteilen
wir die verwendeten Quellen” Wo finden
wir noch mehr dazu heraus? Welche
niichsten Schritte werden erfolgen? usw.)

« Die Gruppe priisentiert ihre Ergebnisse
der Klasse in eier fiir das Thema ange-
messenen Form: Plakat, Informations-
blatt mit Schemen. Bildern usw.. Referat
mit Power-Point-Priisentation, Internet-
Seite. Videosequenz. Horbild usw.

« In der anschliessenden Reflexion wird
einerseits der Lernerfolg, anderseits der
Lernprozess reflektiert:

- Was lernen wir aus diesem Lernprozess
[iir weitere Aufgaben?

- Welches Vorgehen erwies sich als hill-
reich? Wo hatten wir Probleme?

- Welche Informationen waren fiir uns be-
sonders wertvoll?

— Hat sich diese Priisentationsform be-
wiihrt?

Welche Priisentationsformen von andern
Gruppen fanden wir besonders gut?

Was machten wir nichstes Mal kennen
lernen?

Pipacocik

Ab 7. Schuljahr

Sprache:

[nformationsmagazin analysieren: achten

aul:

« Wie hoch ist der Informationsgehalt des
canzen Informationsmagazing?

o Welche
tatsiichlich wichtig?

« Welche Unterhaltungselemente enthiilt

Informationen sid Qi uns

ein solches Magazin?

Welche Elemente sollen lediglich zu

maglichst  viel  Publikum  verhelfen
(Cmotionen. spektakukire Bilder usw.)?

werden Menschen

Kameraperspektive

von oben. vou unten, aus Augenhdhe ge-

zetet? Wie wirkt das?

« Welche Bilder werden gezeigt? Was
wird nicht gezeigt?

« Liegt der Informationsgehalt vorwie:
vend beim Text oder beim Bild?

< Welche Fragen werden et Interviews ge-

~stellt? Welche Fragen wiirde ich stellen?

« Wie verstehen wir einen einzelnen Bei-
trag eanz genau? - - Ergiinzende Texte le-
sen., bis wir den Inhalt vertieli verstehen,
Beitcag i einen grosseren Zusammen-
hang stellen

¢ Beerill der Informiertheitsillusion ver-

stehen (siehe Box)

6. Zielbereich: Medienge-
staltung und Medieneinsatz

Der Zielbereich Medicneinsatz und Medien-
vestaltung nimmt besonders. das traditio-
nelle Anliegen des Ziireher Ansatzes aul. die
Kompetenz der Schiilerinnen und Schiiler
im Umgang mit allen Medien zu [Grdern.
Nicht die Lehrkraft allein. sondern primir
die Schiilerin oder der Schiiler soll. zwar al-
ters- oder stufengerecht, aber doch von Be-
ainn der Sehulzeit an die Medien als Mittel
aktiv nutzen konnen. um eigene Gedanken,
Anliegen und Ideen zu artikulieren oder bel
Prisentationen andere Formen der Kom-
munikation zu unterstiitzen.

Richtziel:

Die Schiilerinnen und Schiiler lernen, Me-
dien als Kommuntkationsmittel einzuset-
zen. Duzu gehdren

o der Einsatz als didaktische Mittel




.+ die kreative und innovative Verwen-

dung der medialen Mdglichkeiten

.+ die Produktion von Medien zur Artiku-
lation eigener Anliegen

* das Kennenlernen von Moglichkeiten
zur Beeinflussung 6ffentlicher Medien

Konkrete Ideen und Vorschlige

Vorschule

» Herstellen von Klang- und Gerdusch-
geschichten, Horspielen, Trickfilmen

* Geschichten mit Geschichten-Erfin-
dungsprogramm erfinden und erzihlen
lassen (z.B. Programm Anipaint)

* Gestalten einer Diaschau

* Geriiusche sammeln und als Rétsel vor-
filhren (woher kommt dieses Gerdusch?)

* Details fotografieren und als Bilderritsel
vorfiihren (Woher kommt dieses Bild?)

1.-3. Schuljahr

Sprache/Deutsch:

Erstellen von eigenen dokumentarischen
oder fiktionalen Texten:

* Sprachliche Texte, z.B. Schiilerinnen-
und Schiilerzeitung

Beitrige fiir eine Homepage

Schreiben von Artikeln fiir eine Quar-
tier- bzw. Lokalzeitung

Literaturhinweise

* Flugblétter, Plakate, Présentationen
usw.

Gestalten, Zeichnen:

Elementare Ubungen am Computer:

* Einfache Aufgaben mit einem Zeich-
nungsprogramm bewiltigen und Vor-
und Nachteile der Arbeit mit dem Com-
puter reflektieren

« Bilder 6ffnen, einfache Bearbeitungsfor-
men anwenden konnen (z. B. Grosse ver-
dndern, Bilder schneiden) und speichern

« Bilder mit Grafikprogramm beschriften
konnen

4.—6. Schuljahr

Sprache:

Quartierradio — Monatlich erstellen wir mit
unserer Klasse eine Kassette bzw. CD mit
«Radio»-Beitrigen. Die CD wird verkauft
oder ausgeliehen, evtl. wihrend einer Pause
im Schulhaus abgespielt. Sie enthlt z.B.:

* Interviews mit Menschen aus dem Quar-
tier

* Spannende Erinnerungen

o Aktuelle Berichte

 Regelméssige Rubriken wie Rétsel,
Witze usw.

« Unterhaltungselemente  (Musik  von

Schiilerinnen und Schiilern, Lieder usw.)

ab 7. Schuljahr

Gestaltung und Musik/ Zeichnen

e Vertiefung der Arbeit mit Bildbearbei-
tungsprogrammen, Schneiden von Vi-
deo (evtl. am Computer)

Ergiinzend: Orientierungswissen und
grundlegende Arbeitsweisen
Selbstverstindlich gehort auch der syste-
matische Aufbau von Orientierungswissen
und die Forderung von grundlegenden
Arbeitsweisen zur Medienbildung. Darauf
soll hier der Vollstindigkeit halber hinge-
wiesen werden. Da insbesondere die Inte-
gration von Zielen und Inhalten in alle
Unterrichtsbereiche und die Forderung
erweiterter Medienkompetenzen Schwie-
rigkeiten bringen, liegt der Schwerpunkt
bei diesem Artikel auf diesen Bereichen.
Allerdings wird es auch im Bereich von
Orientierungswissen und grundlegenden
Arbeitsweisen notwendig sein, dass Lehr-
pldne iiber die verschiedenen Stufen hin-
weg einen systematischen Aufbau von Zie-
len und Inhalten gewidhrleisten.

* Baumgartner, M., et al. (1982): Comics. Unterrichtsvorschlige fiir das 1.—3. Schuljahr und die Vorschule. Ziirich.
* Bonfadelli, H., Saxer, U. (1986): Lesen, Fernsehen und Lernen. Wie Jugendliche die Medien nutzen und die Folgen fiir die

Medienpadagogik. Zug.

* Doelker, Ch. (1979): «Wirklichkeit» in den Medien. Ziircher Beitréige zur Medienpddagogik. Zug.

¢ Doelker, Ch. (1991): Kulturtechnik Fernsehen. Analyse eines Mediums. Stuttgart. Revidierte Fassung der Ausgabe 1989.

* Doelker, Ch. (1998a): Bilder lesen. Bildpddagogik und Multimedia. Ziirich.

 Ernst, K., Merz-Abt, Th. (2003): Medienbildung an der Pddagogischen Hochschule Ziirich. Ein Werkstattbericht. In:
Medienwissenschaft Schweiz 2/2003, S. 40-43.

* Groeben, N., Hurrelmann, B. (Hrsg.) (2002): Medienkompetenz. Voraussetzungen, Dimensionen, Funktionen. Weinheim

und Miinchen.

» Merz-Abt, Th. (2004): Medienbildung in der Volksschule. Grundlagen und konkrete Umsetzung. Ziirich; in Publikation.
» Moser, H. (2001): Wege aus der Technikfalle. Computer und Internet in der Schule. Ziirich.
* Schildknecht, B. (1984): Rhythmik und Sozialerziehung in der Primarschule, Ziirich.

* SGKM und_ DGPuK (Hrsg.) (2003): Medienkompetenz und Medienleistungen in der Informationsgesellschaft. Zeitschrift.
Medienwissenschaft Schweiz Nr. 2/2003.

* Tulodziecki, G. (1997, 3. iiberarb. und erg. Aufl.): Medien in Erziehung und Bildung: Grundlagen einer handlungs- und ent-

wicklungsorientierten Medienpédagogik. Bad Heilbrunn. _
» Tulodziecki, G., Herzig, B. (2002): Computer & Internet im Unterricht. Medienpddagogische Grundlagen und Beispiele. Berlin.
e Violi, E. (1991): Werbung. Unterrichtsvorschlége fiir das 9.—13. Schuljahr. Ziirich.

54

PiDAaGoGIK SCHULE 11/2004

33




